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تأثير الإصلانات التلفزيونيّة صلى القيم الاجتماصية لطفل 
  أولياء الأمور ( سنوات من وجكة نظر5-3الروضة بعمر)

"دمشق مدينة"دراسة ميدانية صلى صينة من آباء وأمكات أطفال الروضة في   
جامعة دمشق –كمية التربية          بيان طارق دربيكة طالبة الماجستير:       

أ.د عيسى الشماس اشراف الدكتور:   
    ممخص البحث 

ىدؼ البحث إلى التّعرّؼ إلى أثر الإعلانات التمفزيونيّة عمى القيـ الاجتماعيّة لمطفؿ في 
مف وجية نظر الآباء والأميات, والكشؼ عف الفروؽ ( الطفولة المبكرة)الروضة مرحمة 

التمفزيونيّة عمى القيـ الاجتماعيّة لطفؿ في متوسطات آراء العينة حوؿ تأثير الإعلانات 
, استخدمت الباحثة المنيج الوصفيّ أميات( -آباءالروضة وفؽ متغيرات الدراسة )

قامت بتصميـ استبانة لجمع البيانات, ثّـ قياس ثباتيا وصدقيا, ثّـ تطبيقيا  والتّحميميّ, 
 ( أمّاً وأباً.204عمى عينة عشوائيّة مف آباء وأميات أطفاؿ الروضة وبمغ عددىـ )
 بعد المعالجة الإحصائيّة لمبيانات, أظيرت الدّراسة النتائج الآتية:

 إيجابيّة عمى القيـ الاجتماعية اً للإعلانات التمفزيونيّة آثار  النتائج أفّ  أظيرت -
لمطفؿ وقد جاء ترتيب ىذه القيـ كالآتي: تنمية قيمة العمؿ الجماعي والتعاوف ,حيث 

( ثّـ جاءت %84.1تمييا قيمة الصداقة بنسبة), (%86جاءت في المرتبة الأولى بنسبة )
وجاءت , (%82بنسبة )قيمة مساعدة الآخريف ومفيوـ العمؿ التطوعي بالمرتبة الثالثة 

وفي المرتبة الخامسة  ,%80.5)في المرتبة الرابعة بنسبة )قيمة التواصؿ مع الآخريف 
الالتزاـ بآداب الحديث في المرتبة السادسة , %76)بنسبة ) احتراـ كبار السفجاءت قيمة 

فقد أىممت قيمة المساواة بيف الجنسيف  أمّا عف أىّـ آثارىا السّمبيّة, %71.9)بنسبة )
ادات والتقاليد الخاصّة إىماليا لمعف ثّـ , ومفكانت (%64حيث بمغت نسبة ىذه القيمة )

 فقط. (%63.3حيث كانت نسبتيا ) بالمجتمع
أظيرت الدّراسة أنّو لا يوجد فروؽ ذات دلالة إحصائيّة بيف متوسط آراء العينة  -

حوؿ درجة تأثير الإعلانات التمفزيونيّة عمى القيـ الاجتماعيّة تعزى لمتغير النوع )أب, 
.)  أّـ
آراء  ,المفتاحيّة: الإعلانات التمفزيونيّة, القيم الاجتماعيّة, أطفال الرّوضةلكممات ا

 .أولياء الأمور
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The Impact Of TV Ads On The Social Values 
Of a kindergarten Child (3-5 years) From 

The Point Of View Of Parents 

 -Field study in Damascus province- 
 

Summary of the research 
 The goal of research to identify the impact of television 
advertisements on the social values of the child in early childhood 
(kindergarten) from the point of view of parents, to reveal the 
differences in the averages of opinions of the sample on the impact 
of television advertisements on the social values of the kindergarten 
child according to the variables of the study (sex), the researcher 
used the descriptive analytical method, where she designed a 
questionnaire to collect data, then measure their stability and 
credibility It was then applied to a random sample of the parents of 
kindergarten children, numbering (204) mothers and fathers. After 
the statistical processing of the data, the study showed the 
following results:  

- The results showed that television advertisements have 
positive effects on the social values of the child and the order of 
these values was as follows: development of the value of teamwork 
and cooperation, where it came in first place (86%), followed by 
the value of friendship by (84.1%). Then came the value of helping 
others and the concept of volunteering in the third place (82%), and 
the value of communication with others came in fourth place 
(80.5%), and in the fifth place came the value of respect for the 
elderly by (76%), commitment to modern etiquette in the sixth 
place (71.9%), and for the most important negative effects has 
Thus, it neglected the customs and traditions of the society, where it 
was 63.3 percent. Only.  

- The study showed that there are no statistically significant 
differences between the average opinions of the sample about the 
degree of impact of television ads on social values attributable to 
the variable type (AP, Um). 

 
 
Keywords: TV ads, social values, kindergarten children, 
Parents views. 
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:المقدمة .1 

يعدّ التّمفزيوف الرّفيؽ اليوميّ لكؿ أفراد الأسرة, وخاصة الأطفاؿ منيـ, فيو الوسيمة التي  
تخاطب الطّفؿ في مسكنو, وخلاؿ أوقات فراغو واسترخائو, فالطّفؿ يقضي وقتو أماـ 
التّمفزيوف أكثر ممّا يقضيو في أيّ مكاف آخر, ممّا يجعمو أفضؿ مكاف يركف إليو لمتّسمية 

أوقات فراغو. وتعدّ الإعلانات التمفزيونيّة مف أىّـ المواد التي تُعرض عمى أو لقضاء 
شاشات التّمفزيّوف, ومف أكثر ما يُقبؿ الأطفاؿ عمى مشاىدتو, حيث تعدّ الإعلانات 
التّمفزيونيّة مف أكثر وسائؿ الاتصاؿ انتشاراً في العالـ, كونيا تمتمؾ القدرة عمى مخاطبة 

التي يحتاجيا الأطفاؿ في حياتيـ, و امتدّ تأثير الإعلانات  وملامسة مختمؼ الجوانب
إلى أغمب شرائح المجتمع وعمى الأخصّ شريحة الأطفاؿ, لأنّيا قادرة عمى تغطية 
المجالات المختمفة كالحاجة لممأكولات والمشروبات, والرغبة في التّممؾ والاقتناء, والميؿ 

لى غير ذلؾ مف إلى التقميد والمحاكاة, والبحث عف أسباب ال رّاحة والصّحة والجماؿ, وا 
 (.72ص ,2016)العبيدي,.المتنوعة الحاجات والرّغبات

صناعة إعلاميّة ناجحة, تخدـ أىداؼ  إيجادوقد تمكنت التّقنيات الحديثة للاتصاؿ مف    
 عمِنة, وتمبي في نفس الوقت احتياجات الجماىير مف ترفيو وتسمية ومعرفة,الجيات المُ 

بسبب المنافسة الشّديدة الحاصمة ولزحمة الإعلانات التي تُعرض عمى محطات التّمفزيوف 
أدى ذلؾ إلى زيادة معدؿ  ,بيف القنوات العربيّة إلى خمؽ أنواع جديدة مف الإعلانات

  .تعرّض الطّفؿ لممضاميف الإعلانيّة

ف تأتي حتى ينصرؼ بفارغ الصّبر, وما أ للإعلاناتانتظار الأطفاؿ  فيمكننا ملاحظة   
الطّفؿ عف كؿ شيء يشغمو, ويتّجو بميفة وشوؽٍ إلييا, فنرى ميوؿ الأطفاؿ إلى المنتجات 
لى تقميد شخصيات الإعلاف بحركاتيـ وكلاميـ, فقد أثّرت  التي تُعرض في الإعلانات, وا 
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عمى عقميات الأطفاؿ بشكؿٍ ممحوظ, وىذا ما يدفع العامميف في مجاؿ التربية, والأىؿ, 
 إلى الوعي بتأثير الإعلانات التّمفزيونيّة عمى الأطفاؿ, وبشكؿ خاص عمى قيميـ.

 مشكمة البحث: .2

أصبح الإعلاف التمفزيوني جزءاً لا يتجزأ مف حياتنا اليوميّة, حيث زحؼ عمى القنوات    
الإعلانات التّمفزيونيّة الأرضيّة منيا والفضائيّة بصورةٍ كبيرةٍ, فتكاد لا تخمو أيّ قناة مف 

المتعدّدة التي تيتّـ بمجالات الحياة جميعيا, بؿ نلاحظ سيطرة الإعلانات بقوة عمى 
حساب البرامج المختمفة التي تُعرض عمى القنوات المختمفة, ولـ يعد الإعلاف مجرد 
وسيمة لعرض أفكار وترويج منتجات وخدمات, أو لبثّ رسائؿ ذات أىداؼ تجاريّة 

العديد مف القيـ القريبة مف المجتمع, والتي نشأت مع فحسب, بؿ أصبح يتضمّف 
 الأعراؼ والتقّاليد السّائدة في المجتمعات المختمفة, وىذا ما أكدتّو دراسة المطيري

( أفّ الإعلانات تُصمّـ بطريقة تعمؿ عمى إيصاؿ القيـ المختمفة لمطّفؿ المشاىد 2012)
أـ بالسّموكيّات والإشارات والرّموز المختمفة,  سواء تّـ التّعبير عف ىذه القيـ بالمّفظ الصّريح

( كاف للإعلانات التّمفزيونيّة الدّور الأكبر في نقؿ القيـ 2019)وحسب دراسة خرفش
 الاجتماعيّة الضّروريّة لمطّفؿ المتعمقة بالأمانة والثقّة ومحبة الآخريف.

بويّة والاخلاقية فأصبح للإعلاف دور ميـ في اكتساب الأطفاؿ لممعارؼ والقيـ التّر   
والاجتماعيّة عمى اعتبار أفّ الأطفاؿ مف أوسع شرائح المجتمع التي تقبؿ عمى مشاىدة 

( يتعرّض الطّفؿ العربيّ إلى 2012) التمفزيوف في جميع الأوقات, فحسب المطيري
إعلاف سنوياً وىذا ما يحتّـ عمى الأسرة ضرورة  18000إعلاف يومياً أيّ ما يقارب 50

يشاىده الطّفؿ مف إعلانات, والوقوؼ عمى ما تعرضو وتعززه مف قيـ إيجابيّة  مراقبة ما
 أو سمبيّة.
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ولملاحظة الباحثة ازدياد المساحة الإعلانيّة عمى القنوات, وحرصيا عمى تكرار    
إعلانات محددّة, قامت الباحثة بدراسة استطلاعيّة عمى عينة مف الأىالي في محافظة 

, 15(أبّ, و)15فرد, مقسمة بيف )( 30دمشؽ بمغ عددىا) وذلؾ لاستطلاع آرائيـ (أّـ
حوؿ علاقة الطفؿ بالإعلانات, ومدى تأثير ىذه الإعلانات عمى قيّـ أطفاليـ ومفاىيميـ 
الاجتماعيّة, جاءت نتيجة ىذه الدراسة عمى تأكيد أفراد العينة باىتماـ أطفاليـ الكبير 

فاليـ عمى حفظ وتقميد كؿّ ما يشاىدونو وا عمى حرص أطبالإعلانات المعروضة, وأكدّ 
( مف أفراد العينة أفّ %66في الإعلانات, وعف تأثيرىا عمى قيميـ, فقد أجاب ما نسبتو )

جديدة, وعززت بعض إيجابيّة الإعلانات قد ساعدت أطفاليـ عمى اكتساب قيّـ ومفاىيـ 
( مف %25مّا نسبة )القيـ أىميا التعاوف, التواصؿ مع الآخريف, واحتراـ كبار السف, أ

ة للإعلانات عمى أطفاليـ مف خلاؿ أفراد العينة, قد أكدوا عمى وجود تأثيرات سمبيّ 
(, فقد أكدوا عمى عدـ %9محاولتيا غرس قيماّ تتنافى مع عادات المجتمع, أمّا نسبة )

و لا وجود أيّ علاقة بيف الإعلانات وبيف قيـ الطّفؿ, وعمى الرّغـ مف تفاوت الآراء, إلّا أنّ 
يمكف الإنكار عمى وجود تأثير قويّ ليذه الإعلانات عمى قيـ الطفؿ عامّة, وعمى قيمو 

 الاجتماعيّة بشكؿّ خاصّ.

 التساؤؿ الآتي:لمرغبة عف الإجابة عف  مشكمة البحث  تأتي ذكرهما سبؽ  وبناءّ  

( 5-3بعمر) لطفل الروضة القيم الاجتماعيّة  عمىما تأثير الإعلانات التّمفزيونيّة  
 ويتفرع عف ىذا السؤاؿ التساؤلات الآتيّة:؟ أولياء الأمورمن وجية نظر  سنوات

 سئمة البحث:. أ3

 ما واقع تعرّض الطفؿ للإعلانات التّمفزيونيّة؟ 1.3

 ما الكيفية التي يشاىد بيا الطفؿ الإعلانات التمفزيونيّة؟ 2.3
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 للإعلانات التّمفزيونيّة؟ ما أسباب متابعة الطفؿ 3.3

 الإعلانات التمفزيونيّة؟ ما الشخصيات المفضمة لدى الطفؿ في 4.3

 ؟عمى القيـ الاجتماعيّة لمطّفؿ الإعلانات التّمفزيونيّةدرجة تأثير ما  5.3

 . فرضيات البحث:4

 اُختبرت صحة الفرضية الآتيّة:

بيف متوسط آراء ( 0.05. لا يوجد فروؽ ذات دلالة احصائية عند مستوى الدلالة )1.4
عمى القيـ الاجتماعيّة تعزى لمتغير  الإعلانات التّمفزيونيّةأفراد العينة حوؿ درجة تأثير 

(؟ -النوع )أب  أّـ

 أىميّة البحث:.5

 يمكف تحديد أىميّة البحث في النقاط الآتيّة: 

أنّيا ة, كما ة مرحمة الطّفولة بوصفيا مرحمة نموّ مستمرة مف نواحييا كافّ أىميّ  .1.5 
 مرحمة مرنة قابمة لمتّوجيو والتّربية ولاكتساب القيـ.

ة القيـ الاجتماعيّة بالنسبة لمطّفؿ, فيي جزء لا يتجزأ مف تشكيؿ شخصيتو أىميّ  .2.5 
 وسموكو, والتي تساعده في فيـ دوره في مجتمعو, وتييئو لممارستو.

مة لا يمكف إغفاليا في أىميّة الاعلانات التّمفزيونيّة, التي أصبحت وسيمة مي .3.5 
 تغيير القيـ التي يتمقاىا الطّفؿ مف خلاؿ الٍاسرة والمدرسة والمجتمع.



 دربيكةبيان      أ.د عيسى الشماس   2021    عام  37العدد   43المجلد    مجلة جامعة البعث

49 
 

. قد يفيد البحث أولياء الأمور مف خلاؿ توعيتيـ عمى ضرورة مراقبة كؿّ ما يشاىده 4.5
أطفاليـ في الإعلانات, وعمى ضرورة توجيييـ نحو القيـ الإيجابيّة وغرسيا في عقوؿ 

 منذ الصّغر.أطفاليـ 

. قد يفيد ىذا البحث العامميف في مجاؿ الإعلاـ مف خلاؿ توعيتيـ بضرورة تصميـ 5.5
 إعلانات محميّة يعكس مضمونيا قيماّ اجتماعيّة تنسجـ مع قيـ المجتمع المحميّ.

 أىداف البحث: .6
 ييدؼ البحث إلى تحقيؽ الأىداؼ الآتيّة: 
 الطفؿ للإعلانات التّمفزيونيّة. تعرّض التعرؼ إلى مدى .1.6 

 التّعرّؼ إلى الكيفية التي بشاىد بيا الطفؿ الإعلانات التمفزيونيّة. . 2.6
 ة الطفؿ الإعلانات التمفزيونيّة.التعرّؼ إلى أسباب مشاىد . 3.6
 التعرّؼ إلى الشخصيات المفضمة لدى الطفؿ في الإعلانات التمفزيونيّة.  4.6
 التّعرّؼ إلى تأثير مشاىدة الطّفؿ للإعلانات التمفزيونيّة عمى قيمو الاجتماعيّة.  5.6

 . متغيرات البحث:7

الإعلانات التمفزيونية وأثرىا عمى القيـ الاجتماعية لطفؿ الروضة  المتغير التابع: .1.7
 ( سنوات مف وجية نظر الآباء والأميات.5-3بعمر)

 أميات(./ويشمؿ )آباءالنوع المتغير المستقل: . 2.7

 . حدود البحث:8

دمشؽ  مدينةعينة مف أولياء الأمور في عمى تّـ تطبيؽ البحث  البشريّة: الحدود.8.1
 ( سنوات. 5-3ممّف لدييـ أطفاؿ في الروضة بعمر)

 .(يقتصر البحث عمى )القيـ الاجتماعيّة العمميّة:الحدود  .2.8
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 2020\تشريف الثاّني 9 مف الاستبانة في الفترة الممتدّةتّـ تطبيؽ : الزمانيّة الحدود3.8.
 .\2020\عاـ تشريف الثاّني 15 الى

 رياض الأطفاؿ في مدينة دمشؽ.: المكانيّة الحدود. 4.8
 :والتّعريفات الإجرائيّة مصطمحات البحث -9

المعاني التي بأنّيا مجموعة  (23, ص2011) المبرزيعرّفيا  القيم الاجتماعيّة:.1.9 
 يقدرىا المجتمع تقديراً متفاوتاً, سمباً أو إيجاباّ, ويتفؽ عمييا الأفراد, ويصوغوف العقوبات

 الماديّة والأدبيّة عمى مف يخالفيا.

وىي القواعد والالتزامات والضوابط التي يضعيا المجتمع مف خلاؿ مؤسسات التنشئة "
أفراده, يتشربيا الفرد في الاجتماعيّة المختمفة وأىمّيا الأسرة, وىي محؿّ اتفاؽ بيف 
 (.54ص,2018)اليادي,"سموكو, ويتمثّميا في سموكو نتيجة تفاعمو مع المواقؼ المختمفة

وتُعرّؼ أنيا "القيـ المتعمقة بالمعايير والمبادئ التي تُحدّد علاقات الأفراد, بعضيـ مع 
معيـ,  بعض, في المجتمع عمى أسس مف الاحتراـ المتبادؿ, ومحبة الآخريف والتعاوف

ومساعدتيـ في إطار الصّداقة السميمة, والمصمحة الاجتماعيّة, والايماف بالعمؿ المشترؾ 
 (.127ص ,2017سبيلًا لتقدّـ المجتمع وتطوره")الشّماس, وآخروف,

ّـ القػػػػػػيـ الاجتماعيّػػػػػػة القػػػػػػيـ الآتيػػػػػػة: "محبػػػػػػة الآخػػػػػػريف, الاحتػػػػػػراـ, التعػػػػػػاوف, آداب  وتضػػػػػػ
المسػػػػػػػاعدة, الصػػػػػػػداقة, احتػػػػػػػراـ الكبػػػػػػػار, الشػػػػػػػراكة الحػػػػػػػديث, المسػػػػػػػاواة بػػػػػػػيف الجنسػػػػػػػيف, 

(. وىػػػػػػي القػػػػػػيـ التػػػػػػي سػػػػػػوؼ تػُػػػػػدرس 121ص ,2017المجتمعيّػػػػػػة" )الشّػػػػػػماس, وآخػػػػػػروف,
 في ىذا البحث. 

ىػػػػي مجموعػػػػة القػػػػيـ التػػػػي يحػػػػدّدىا المجتمػػػػع, والتػػػػي تعػػػػدّ  القيييييم الاجتماعيّيييية إجرائيّيييياً: 
مػػػػػف السّػػػػػػموؾ  المرجػػػػػع الأساسػػػػػيّ الػػػػػذي يحػػػػػػدد مػػػػػا ىػػػػػو مرغػػػػػوب أو غيػػػػػػر مرغػػػػػوب بػػػػػو

 سانيّ ضمف العلاقات الاجتماعيّة.الإن
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أنّو عمميّة اتصاؿ سمعيّة  (22, ص2011) يعرّفو الموسويّ  الإعلان التمفزيوني:2.9. 
بصريّة, يتّـ مف خلاليا نقؿ المعمومات والبيانات عف السّمع والخدمات والأفكار أو أحداث 
معينة, مقابؿ أجر مدفوع, بغرض التأّثير في المتمقي ودفعو لتقبؿ محتوى الرّسالة 

 الإعلانيّة والاستجابة ليا.

ر حوؿ سمعة, منتج, أو فكرة معيّنة, أنّو مجموعة الأفكا( 9, ص2012) وتعرّفو بمفوؿ
موّجية عبر شاشات التّمفزيّوف لجميور معيف, بقصد إقناعو بيذه السّمعة, أو المنتج, أو 

 الفكرة

ىو أحد أشكاؿ التّرويج لمادة أو سمعة أو قضية مف  الإعلان التّمفزيونيّ إجرائيّاً: 
 القضايا ليدؼ إيصاليا إلى أوسع شريحة مف الجميور المستيدؼ.

ىو الطفؿ الممتحؽ برياض الأطفاؿ, والذي يتراوح عمره مف سف  طفل الرّوضة:.3.9
 (.54ص ,2017ثلاث سنوات حتى خمس سنوات)ميخائيؿ, والشناوي,

حتى ىو الطفؿ في المرحمة العمريّة مف نياية السنة الثاّنية  إجرائيّاً: طفل الرّوضة
 الطفولة المبكرة(.الخامسة, ويطمؽ عمييا مرحمة)

 الإطار النّظري: .10

أصبح الإعلاف يؤدّي دوراُ ميمّاً في حياة الطفؿ اليوميّة عمى الصّعيد الاجتماعيّ, فيو   
ف كاف ىذا العصر ىو عصر يحيط الطفؿ أينما وجد, في البيت أو أيّ مكاف آخر,  وا 

التقنيات والمعمومات, فيو أيضاً عصر الإعلاف, وسنتعرؼ في الإطار النظري عمى 
 .أساليب الإعلاف, عوامؿ نجاحو, علاقة الطفؿ بالإعلاف, وتأثيره عميو
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 الأساليب المستخدمة في تقديم الإعلانات التّمفزيونيّة: 1.10

أساليب متنوعة لعرض الإعلاف, واليدؼ مف ىذا التنّوع تستخدـ الإعلانات التّمفزيونيّة  
 ىو جذب انتباه المشاىد, وتركيز إدراكيـ ليذا الإعلاف, بيدؼ تحقيؽ أغراضو, فيتحوؿ
انتباه المشاىد بذلؾ, ولا سيما الأطفاؿ منيـ إلى الرّسالة التي يتوقؼ عمييا موضوع 

 الإعلاف, ويحاوؿ غرسيا في عقوليـ.

 : ستخدمة في تقديـ الإعلانات التّمفزيونيّة الآتيومف الأساليب الم

حكايتيا وتصويرىا,  وىو تقديـ الإعلاف بشكؿ قصة يت ّـالأسموب الدّرامي:  .1.1.10 
ويتّضمف الأسموب الدّراميّ ثلاثة أجزاء وىي: مشكمة يتّـ خمقيا دراميّاً, السّمعة أو الفكرة 
التي تقدـ حؿّ لتمؾ المشكمة, وأخيراً المشكمة يتّـ حميا بشراء السّمعة أو بتبني لتمؾ الفكرة. 

ما تّـ التّعبير عف المشكمة ويتمتّع الأسموب الدّرامي بقابميّة عالية لمتّصديؽ خاصةً إذا 
 (.365ص ,2019)حرفش, وتطّورىا بشكؿ منطقي

, ولا يعترؼ بوجود المشاىد, بؿ والأسموب الدراميّ يتجنب عمداً المواجية المباشرة  
لى الآف يُعتبر ىذا  تتكشؼ الأحداث الدّراميّة كما تتكشّؼ أحداث المسرحيّة والفيمـ ,وا 

 (.Robin,2019,p67المستخدمة بالرغـ مف تعقيدىا)الأسموب مف أنجح الأساليب 

ومف عيوب ىذا الأسموب أنّو يتطمب ميارة عالية في ففّ الكتابة والتي لا تتوفر لدى   
أغمب محرري الإعلانات, إضافة إلى أنّو يحتاج إلى نفقات كبيرة, فضلًا عمى أفّ نادراً 

 (.365ص ,2019)حرفش, ي يعرضيا الإعلاف قابمة لمتّصديؽما تكوف المشكمة الت

قناع    إذاً, فيذا النوع مف الإعلاف يُستخدـ غالباً مف أجؿ التّرويج لسمعة معينة, وا 
 المشاىد عمى ضرورة امتلاكيا. 
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تقديـ المعمومات بطريقة عمى ىذا الأسموب  يعتمدالأسموب المباشر:  .2.1.10 
شخص واحد لشخص آخر, , يتضمف ىذا الأسموب دعوة لمتّصرؼ  فيو مباشرة, يتّحدث

ب المشاىد بأسموب قويّ والاستجابة, ويطمؽ عميو بيذا الاسـ لأنّو يخاط
 (.Charlen,Marlize,2014,p87)ودافع

ومف عيوب ىذا الأسموب أنّيا مممة بسبب التّكرار ليذا النوع منيا, كذلؾ فأفّ طبيعة   
الشخص المتحدث قد تكوف واحدة, ولا تتغير يتغير السّمع أو الصّوت الذي يؤدي بو 

ثارة الخدمات, مما يؤدي إلى إضعاؼ أثرىا ع مى جذب الانتباه وا 
 .366)ص ,2019حرفش,)الاىتماـ

ويعتمد ىذا الأسموب عمى الرّسوـ المتحرّكة كشكؿٍ أسموب الرّسوم المتحرّكة:  .3.1.10 
 .التّمفزيونيّ مستقؿٍ مف أشكاؿ التّعبير الإعلاني 

مف عيوب ىذا الأسموب أفّ مكمؼ جداً, ويتطمب إنتاجو إلى وقت طويؿ, وىو غير     
سمعة أو موقؼ, كذلؾ مف عيوبو احتماؿ تورطو في تقديمو لمتّسميّة والتّرفيو,  ملاءـ لكؿّ 

يُحدث أيّ تأثير في سموؾ ا يؤدي لمتّضحيّة بالرّسالة الإعلانيّة دوف أف ممّ 
 (.45ص ,2014حمدي,).المشاىد

يعدّ ىذا الأسموب مف أكثر الأساليب الإعلانية  الغنائيّ, الراّقص: الأسموب .4.1.10 
يجابياتيا بشكؿ  جاذبية, ويكوف عبارة عف أغنية تتحدث عف مزايا السّمعة المعروضة وا 

مرحٍ ومشوؽ, وفي ىذا النّوع مف الإعلانات يجب أف توضع كؿّ المعمومات الخاصة 
 (.366ص,2019)حرفش,أو الرّقصة المستخدمة في الإعلافبالمنتج في صمب الأغنيّة 

ومف خلاؿ عرض الأساليب السّابقة, نستنتج بوضوح أفّ الأسموب الغنائي, الرّاقص,   
وأسموب الرّسوـ المتحركة مف أكثر الأساليب التي تجذب انتباه الطّفؿ المشاىد, وتزيد 
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تعمقو في تكرار مشاىدة الإعلاف, وفي سيولة تبنيو لمقيـ والأفكار والمواد التي تقُدـ في 
 لإعلانات.ىذه الأنواع مف ا

 عوامل نجاح الإعلانات التّمفزيونيّة:.2.10

إفّ الوظيفة الأساسية للإعلانات التّمفزيونيّة ىي توصيؿ رسالة إعلانيّة لجميور    
المستقبميف, التي تعتمد بدورىا عمى جذب الانتباه كأوؿ خطوة للإعلاف النّاجح, وىي 

وسائؿ الاتصاؿ الحديثة, فيتطمب الأمر ميمة لـ تعدّ سيمة في ظؿ التّطورات الكبيرة في 
 .إعلاف متميّز في وسط ىذه الكّـ اليائؿ مف الإعلانات

يجب الأخذ بيا ليمارس الإعلاف ( أفّ ىناؾ عوامؿ تؤكدّ 361ص ,2019ويرى )حرفش,
 فعاليّتو عمى المجيور المشاىد نذكر منيا ما يمي:

حيث يجب عمى الإعلاف النّاجح أف يرّكز عمى استثارة حواس  الحواس: 1.2.10 
 الإنساف مف خلاؿ العروض التي تكوف الأقوى تأثيراً وجذباً لمعيف, السمع, والحركة.

ر حجـ الإعلاف سواء كاف كبيراً أو صغيراً في درجة حيث يؤثّ  حجم الإعلان:.2.2.10 
نجاحو بالميمة التي صُمـ لأجميا, ويُلاحظ أنّو كمّما كبر حجـ الإعلاف كمّما كاف أقدر 

 جذب الانتباه, وبالتاّلي يساىـ ذلؾ في إنجاحو. في

ات ات عرضو عمى القنوات, فكمّما زاد عدد مرّ ويّقصد بو عدد مرّ التّكرار: .3.2.10 
 (.361ص.2019)حرفش,.عقؿ المشاىدرضو, زاد أثره في ع

زة قادرة ونجد أفّ أىـ عوامؿ نجاح الإعلانات التّمفزيونية ىي امتلاكيا صورة مرئيّة متميّ  
ثارة الحواس لتزيد مف إم كانيّة تأثيرىا عمى عقوؿ عمى جذب الانتباه وا 

 (.Ansari,2016,p201)المتمقي
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عامؿ مف عوامؿ نجاح الإعلانات التّمفزيونيّة ىو عامؿ جب الاشارة إلى أفّ أىّـ تو   
رة للإعلانات والاىتماـ , فيجب الابتعاد عف الأفكار النّمطيّة والمكرّ والتشويؽ حداثة الفكرة

ا بأفكار طرح جديدة غير مسبوقة أو مألوفة لممشاىد, فيجب تمتع الإعلاف بالابتكار ممّ 
 موضوع الإعلاف بشكؿ أكبر.ره بجذب انتباه المشاىد وتأثّ  فييساعد 

 علاقة الطفل بالإعلان التمفزيوني:.3.10

عمى ر التأّثي الأطفاؿ في ليا يتعرض التي التّمفزيونيّة الإعلانات تساعد خصائص  
التّمفزيونيّة بالنسبة للأطفاؿ بحكـ  الطّفؿ, مما يشير إلى تعاظـ مكانة الإعلانات

 الاستخدامات الذّكية لممؤثرات السّمعيّة البصريّة, فالإعلانات التي تقُدـ , يُراعى فييا
جذب الانتباه; مثؿ الرّسوـ المتحركة المعروفة عند الأطفاؿ, التّركيز عمى الألواف  أساليب

ؿ الفكاىيّ وغيره مف أساليب الجذب الجذابة, التّعامؿ مع حركات الكاميرا واستخداـ الشّك
 المختمفة .

ضعؼ قدرات  أوليما:وقد أولى بعض الباحثيف ىذه العلاقة إلى عامميف أساسيف,   
إمكانات المتعة البصرية  وثانييما:الطّفؿ الذّىنيّة عمى الفصؿ بيف المشاىد التّمفزيونيّة, 

المتحققة في الإعلاف التمفزيوني, والعائدة مف اتساع التطور التصويري للإعلانات 
ة والمشاىد صويريّ ا أتاح المناظر والحركات التّ باستخداـ التّصوير الكمبيوتري, ممّ 
ز عزّ عبة وبناء علاقة مع الأشكاؿ الحقيقية, وىو ما يالمتحولة وغيرىا مف التكتيكات الصّ 

 ,2017فرص المتع البصرية مف وراء مشاىدة الطفؿ للإعلاف )عاشوري, ومييوبي,
 (.60ص

ومف أجؿ بموغ الإعلاف التّمفزيونيّ لأىدافو وتأثيره عمى الأطفاؿ, أصبح مف المعروؼ   
اعتماد شركات الإعلاف عمى عمماء نفس متخصصيف في دراسات سموؾ الأطفاؿ بيدؼ 
التّأثير عمييـ, وما ساعدىـ ىو استخداـ المؤثرات السّمعيّة البصريّة وما يتوفر لمصممي 
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ات ماديّة وتقنيّة ىائمة, تؤىميـ لإخراج الإعلاف التّمفزيونيّ ىذه الإعلانات مف إمكان
عالـ مف الرؤى والمشاىد  فؿ وتُغرؽ خيالو فيبطريقة تشدُّ انتباه الطّ 

 (.34ص,2010)طرابمسي,.الجذابة

إذاً, فالإعلاف التّمفزيونيّ يقدـ لمطّفؿ رسالة معينة تحتوي عمى الرسوـ والصور السّريعة  
ياناً بيف الواقعية والخياؿ, وتحتوي شخصيات مميزة, واضحة المعالـ الإيقاع, تجمع أح

 تقوـ بحركات معينة وىو ما يجذب الطّفؿ في علاقتو مع المّغة والصّورة والصّوت.

 التأثير الإعلاني التمفزيوني عمى الطفل: .4.10

المشاىد, يتعمد الإعلاف التّمفزيوني عمى طرؽ كثيرة مف أجؿ تحقيؽ ىدؼ التأثير عمى   
قناعيـ بالرّسالة التي صُمـ خاصّ  ة الأطفاؿ منيـ, لضماف عمميّة الاستحواذ عمييـ, وا 

 الإعلاف مف أجميا.

 ومف ىذه الطّرؽ نذكر ما يمي: 

تساعد عوامؿ جذب الانتباه عمى ملاحظة الأطفاؿ  التّأثير في الإدراك: 1.4.10
للإعلاف التمفزيوني ولكنّيا لا تضمف متابعة مشاىدة الرّسالة الإعلانيّة, فتحويؿ انتباه 
ة الطّفؿ إلى اىتمامو بالرّسالة الإعلانيّة يتوقؼ عمى موضوع الإعلاف, فكرتو الرئيسيّ 

الشّكمية للإعلاف نجد أفّ الإدراؾ يرتبط  تصميمو وتنسيقو, فبينما يرتبط الانتباه بالنواحي
 بمضموف الإعلاف. ومف العوامؿ التي تساعد عمى التأثير في إدراؾ الطفؿ:

ومف الميـ أف يتعمؽ الإعلاف بالموضوعات التي  مراعاة الحالة النّفسية لمطّفل: -
 يكوف ذىف الأطفاؿ مييأ لاستقباليا.
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يجب أف تخاطب الإعلاف الطفؿ باستخداـ  توجيو خطاب الإعلان لمطّفل: -
ضمير الفرد المخاطب, فالأطفاؿ يحبوف أف يعامموا كأفراد ليـ شخصيات 

 (.225ص ,2007)السّيد,.واستقلاليـ
وتجب الإشارة إلى ضرورة تقارب الأفكار التي يوجييا الإعلاف مع الأفكار التي ييتـ   

الأمور يجب الأخذ بضرورة التّعاوف مع بيا الطّفؿ وتثير فضولو, ولتحقيؽ كؿّ تمؾ 
 الخبراء النفسييف والخبراء في مجاؿ الأطفاؿ والتّربية عند تصميـ الإعلاف مف أجؿ

 الوصوؿ للأىداؼ المُصممة لأجمو.

بقاؤه في حالة ارتباط بموضوع معيف, وتعدُّ  جذب الانتباه: 2.4.10  وىو تركيز العقؿ وا 
الاحتفاظ بو أحد أىـ المشاكؿ التي تواجو عممية  عممية جذب انتباه الطّفؿ ومحاولة

التأثير الإعلاني, فالطّفؿ يتعرّض إلى المئات مف الرّسائؿ الإعلانيّة, ومف الطّبيعي أفّ 
عدداً محدداً مف تمؾ الرسائؿ سوؼ تجذ انتباىو, لذلؾ فإفّ الانتباه ىو اليدؼ النفسي 

ة فرصة تمقي الأطفاؿ لإعلانيّ الأوؿ لأي إعلاف وبدونو تفقد الرسالة ا
 (.65ص ,2011,العميري).ليا

ويمكف الإشارة إلى أفّ عمميّة جذب الانتباه تعتمد عمى وسائؿ متنوعة كاستخداـ   
المؤثرات الصّوتيّة, استخداـ الألواف الذي يؤدي إلى إحداث عممية الاتصاؿ, استخداـ 

وـ وأخيراً استخداـ الصّور والرّسالكوميديا الذي يساعد عمى إبقاء الفكرة في ذىف الطّفؿ, 
 التي تزيد مف جاذبية الإعلاف.

تعدّ عممية تكرار الإعلاف أحد المتغيرات  تسييل عمميّة الحفظ والتّكرار: 3.4.10 
المؤثرة في نجاح عممية الاتصاؿ الإعلانيّ, وتجب الإشارة إلى أفّ التّكرار ىو المغذي 

لرّسائؿ الإعلانية الذي يعد أكثر فاعمية الأساسي للإعلاف مع التنويع في مضموف ا
 (.64ص ,2005)فرج الدّيف,.وتأثيرا في التكرار المتماثؿ في الإعلاف
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ومف خلاؿ ما سبؽ ذكره, نلاحظ أفّ الإعلانات التّمفزيونيّة المصممة بجودة عالية المُعدة  
وتدعيـ الكثير مف وفؽ العوامؿ السابقة, لا بدّ أفّ ليا تأثير كبير عمى الطّفؿ في تنميّة 

السّموكيات والقيـ التي تتعمؽ بالطّفؿ في جميع مراحمو العمريّة, وتساعد في عممية 
 التّنشئة.

 ر الإعلانات التّمفزيونيّة عمى القيم الاجتماعيّة:يتأث5.10.

تعدّ القيـ الاجتماعيّة عنصراً رئيسّاً مف عناصر الثقّافة الاجتماعيّة, فيي الخصائص   
المرغوبة في الجماعة, والتّب توجو سموؾ الأفراد ومواقفيـ وفؽ ما تحددّه الثقٌافة والصّفات 

القائمة, كالتّسامح, العدؿ, الأمانة, الشّراكة المجتمعيّة وغيرىا, فبذلؾ ىي أداة اجتماعيّة 
 (.293ص ,2018)كيطاف,.لمحفاظ عمى النّظاـ الدّاخمي والاستقرار في المجتمع

ر في المجتمع المحيط بو, فيو يتلاءـ مع ظروؼ حياة مفزيونيّ ويؤثّ ويتأثر الإعلاف التّ   
النّاس ومثميـ وعاداتيـ, وبالمقابؿ يؤثر في أفراد المجتمع خاصةً في القيـ التي يطرحيا, 
إذ أفّ الإعلاف التّمفزيونيّ يشكؿ علاقة ما بيف بعض أفراده )المعمنوف( وعدد آخر مف 

مف خلاؿ ىذه العلاقة يمثؿ وسيمة لترويج المبادئ والقيـ أفراد المجتمع )المتمقي( فيو 
الاجتماعيّة التي يسعى إلى إيصاليا وغرسيا في أفراد المجتمع, فضلًا عف القدرة الكبيرة 
للإعلانات في تحسيف ظروؼ الحياة الاجتماعيّة مف خلاؿ تقديـ أفكار إعلانيّة ىدفيا 

والعمؿ  ى التّطوع مثلاً تقديـ خدمات للأفراد كالأفكار التي تحثُّ عم
 (.294ص ,2018)كيطاف,.الخيريّ 

وبالنّسبة للأطفاؿ, تسعى الإعلانات إلى غرس القيـ الاجتماعيّة التي يجب أف يتحموا  
بيا مف خلاؿ رسائميا الإعلانيّة المُصممة, لأىميّة ىذه القيـ في فيـ أدوارىـ الاجتماعية 

 المطموبة منيـ أف يمارسوىا في مجتمعيـ.
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مف خلاؿ ما سبؽ نلاحظ أفّ للإعلانات دوراً ميماً في إكساب الأطفاؿ القيـ والأفكار و  
والعادات المختمفة, وأفّ تأثير ىذه الإعلانات قد يكوف ما بيف التأّثير الإيجابيّ والتأّثير 
السّمبي, ومف ىنا تأتي أىمية الأسرة في ضبط ومراقبة ما يشاىد أطفاليـ عمى شاشات 

فيي المرشد والمرجع الأوؿ في حياة الطّفؿ, وتقع عمى عاتقيا المسؤوليّة التّمفزيوف, 
 الكبيرة في توجيييـ

 الدّراسات السّابقة: .11

 لدراسات العربيّة:ا1.11. 

أىميّة الإعلانات التّمفزيونيّة في " :بعنوان في بغداد /(2005دراسة الشّافعي ) -
  ."نشر القيم الاجتماعيّة

الدّراسة إلى التّوصؿ إلى معمومات دقيقة تساعد في ترشيد الدّور الإعلاني  ىدفت
لمتّمفزيّوف بالتّركيز عمى القيـ الإيجابيّة, والابتعاد قدر الإمكاف عف القيـ السّمبيّة, 
وذلؾ مف خلاؿ تحديد أىّـ القيـ الاجتماعيّة الواردة في الإعلانات في تمفزيوف الشّرؽ 

الوصفيّ  المنيجاعتمدّ الباحث عمى  ,مى المجتمع العراقيالأوسط, وتأثيرىا ع
 عينةالمسحيّ, مستخدماً استمارة تحميؿ المضموف لتحميؿ الإعلانات, وتمثمت 

الدّراسة إلى أفّ الإعلانات الموجية لفئة الأطفاؿ  توصمت, ( إعلاف432البحث في )
مف مجموع الإعلانات المعروضة, اشتممت عمى قيماّ  %20تحديداّ كانت بنسبة 

وكاف مف أىـ ىذه القيـ الصدؽ, والانتماء, التبرع  %14اجتماعيّة إيجابيّة بنسبة 
مف أبرزىا: قيـ حبّ الذّات,  %11لمفقراء, والأمانة, بينما بمغت نسبة القيـ السّمبية 
 لاسراؼ.الأنانيّة, الحريّة المطمقة, حبّ الظيور والتفّاخر, وا
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القيم السّائدة في الإعلانات  ":بعنوان بغداد /(2009دراسة شبيب ) -
ىذه الدّراسة إلى التّعرؼ والتّركيز عمى القيـ  ىدفت. "الموجية للأطفال

السّائدة في الإعلانات الموجية للأطفاؿ, باعتبارىـ الشريحة الأىـ في 
المجتمع العراقيّ, فيدفت إلى معرفة ماىي نوع القيـ السّائدة في ىذه 

المسحي, واستخدمت استمارة  المنيجاعتمدت الباحثة عمى , الإعلانات
ميؿ مضموف القيـ الواردة في إعلانات قناة تحميؿ المضموف لتح

SpaceToon ,عدّة أىميا:  نتائجوتوصمت الدّراسة إلى  الموجية للأطفاؿ
تقدّـ الإعلانات القيـ للأطفاؿ بطريقة مشوّقة وجذابة بسبب التّطور الفني 
والتّقني, تعمؿ الإعلانات عمى تجديد قيـ الطّفؿ وثقافتو عف طريؽ إدخاؿ 
مفاىيـ وسموكيّات جديدة, ركزت الإعلانات عمى قيـ معينة تخاطب رغبات 

القيـ الجماليّة مف أىـ القيـ التي الطّفؿ كالمغامرة والصّداقة والمرح, كانت 
عممت الإعلانات عمى تعزيزىا, احتواء ىذه الإعلانات عمى قيـ سمبيّة كالزّىو 

 بالنّفس والتّكبر, وربط حبّ الأسرة بالأمور الماليّة فقط.
" إعلانات القنوات العربيّة  :بعنوان الجزائر /(2010دراسة طرابمسي ) -

الدراسة إلى الكشؼ عف القيـ  ىدفت, المتخصصّة في برامج الأطفال"
المتضمنّة التي تحوييا الرسائؿ الإعلانيّة التي توجييا الجيات المعمنة مف 
خلاؿ القنوات العربيّة المتخصصّة في برامج الأطفاؿ, استخدمت الباحثة 

المضموف لتحميؿ  تحميلالوصفي التّحميميّ, واستخدمت استمارة  المنيج
, 32لمدة)روضة عمى قناة سبيس توف ( مف الإعلانات المع(50% ( يوـ
الدراسة إلى أفّ الإعلانات المعروضة تتضمف قيماً كثيرة كانت  نتائجأشارت 

القيـ الاستيلاكيّة بالمرتبة الأولى, وجاءت القيـ الاجتماعيّة بالمرتبة الثانية, 
 (.%4.6(, المشاركة والتّعاوف)%10.6وبمغت نسبة قيمة الانتماء لمجماعة)
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" استعمال الكوميديا في :بعنوان الجزائر/(2017ة مييوبي, وعاشوري )دراس -
الإعلان التمفزيوني وأثرىا عمى سموك الطفل من وجية نظر ربات البيوت 

الدراسة إلى التّعرّؼ عمى الآثار المترتبة لاستعماؿ  ىدفت. في بالمسيمة
 المنيجلاف عمى سموؾ الطفؿ, استخدمت الباحثتاف عالكوميديا في الإ

( 100)العينةواستُخدمت الاستبانة أداة لمدراسة, وبمغت الوصفي التحميميّ, 
الدراسة إلى أفّ الإعلانات  توصمتمفردة مف ربات البيوت في المسيمة, 

تساىـ في إكساب الطفؿ العديد مف الميارات والقيـ الاجتماعيّة نتيجة 
محاكاتيا لمواقع, وأىّـ القيـ الاجتماعية التي ركز عمييا الإعلاف, ميارة 

 التعاوف, العمؿ الجماعيّ, وحبّ الغير.
التّمفزيونيّة في أىميّة الإعلانات " :بعنوان الجزائر /(2018دراسة كيطان ) -

ىذه الدّراسة إلى التّعرؼ إلى القيـ الاجتماعيّة  ىدفت ."نشر القيم الاجتماعيّة
التي يطرحيا الإعلاف التّمفزيوني, ومدى تأثيرىا عمى المواطف العراقيّ, وعمى 

المسحي الوصفي,  المنيجاستخدمت الباحثة  ,الأخص شريحة الأطفاؿ
لشركة زيف للاتصالات تّـ اختيارىا  البحث ثلاثة إعلانات عينةوتمثمت 

 استمارةاستخدمت الباحثة , ة إعلانات غنائيّةبصورة عشوائيّة مف أصؿ ستّ 
تحميؿ المضموف مف أجؿ تحميؿ مضاميف الإعلانات عينة البحث, إضافة 
إلى تصميـ استبانة موجية لمعامميف في شركة زيف تتضمف ثماني قيـ 

اسة إلى أفّ شركة زيف للاتصالات نجحت الدّر  توصمت , واجتماعيّة مختمفة
في نشر القيـ الاجتماعيّة الإيجابيّة في العالـ العربي مثؿ قيمة إحياء التّراث 
حياء المناسبات الاجتماعيّة, والتّضامف مع اللاجئيف,  الاجتماعي, وا 

 والتّعاطؼ مع الآخريف.
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وتأثيره  وظيفة الإعلان التمفزيوني" :بعنوان تكريت /(2019دراسة خرفش ) -
ىذه الدّراسة إلى التّعرؼ إلى دور الإعلانات  ىدفت ."عمى الطّفل المشاىد

التّمفزيونيّة في نشر القيـ وتأثيرىا عمى الطّفؿ في منطقة تكريت في العراؽ 
وذلؾ مف خلاؿ اعتمادىا عمى عبارات وصور وموسيقى مصاحبة لتمثيميات 

الوصفيّ التّحميميّ,  المنيجاعتمدّ الباحث عمى , وشخصيّات تعكس قيـ جديدة
 عينةلجمع المعمومات, حيث وجّو الاستبانة إلى  كأداةواعتمدّ عمى الاستبانة 

مف أىالي منطقة تكريت, إضافة إلى استخداـ أسموب المقابمة مع العامميف 
الدّراسة إلى أفّ الإعلانات التّمفزيونيّة  خمصت, وفي مجاؿ الدّعاية والإعلاف

ماعيّة ميمة كالثقّة والأمانة في التّعامؿ ومحبّة الناس, قد عكست قيّـ اجت
إضافة إلى عكس قيماً جديدة في ظؿ العولمة التي تتعرض ليا البلاد 

 العربيّة.

 الدّراسات الأجنبيّة:2.11.

 ( بعنوان:Oduuo,2014أودو )دراسة  -

 The impact of television’s advertising on middle class’s 

children.  

الدراسة إلى معرفة  ىدفت  ,تأثير الإعلان التّمفزيوني عمى أطفال الطّبقة المتوسطة
تقؿّ أعمارىـ عف عشر ف تأثير الإعلانات التّمفزيونيّة عمى الأطفاؿ الصّغار الذي

الوصفيّ التّحميميّ,  المنيجاعتمدت الباحثة عمى , سنوات في منطقة نيروبي في كينيا
لجمع البيانات المطموبة, أجرت الباحثة مقابمة  كأدواتواستخدمت المقابمة والملاحظة 

طفلًا تّـ اختيارىـ بطريقة عشوائيّة طبقيّة, حيث تّـ سؤاؿ الأطفاؿ عف الأشياء 70مع 
الدّراسة إلى ما يمي: مف خلاؿ  توصمت, التي تعمموىا بعد مشاىدتيـ للإعلانات



 دربيكةبيان      أ.د عيسى الشماس   2021    عام  37العدد   43المجلد    مجلة جامعة البعث

63 
 

ابمة مع الأطفاؿ, كاف للإعلانات دوراً كبيراً في توضيح وتبسيط بعض الأمور المق
المتعمقة بالقيـ الاجتماعيّة, كتوضيح قيمة المساواة, واحتراـ الآخريف, ومساعدة 
الكبار, وأكدّت الباحثة إلى ضرورة تطوير الإعلانات في مدينة كينيا مف حيث 

 لمستيدؼ الأوؿ.التّخصص في الأطفاؿ باعتبارىـ الجميور ا

  بعنوان: Preet& Bawa,2016)بريت و باوا )دراسة   -
- Adoption of social and moral values through 

advertising. 

الدّراسة إلى الكشؼ عف  ىدفت ,اعتماد القيم الاجتماعيّة والأخلاقيّة في الإعلانات
القيـ الاجتماعيّة والأخلاقيّة المتضمنة في الإعلانات التي تعرض عمى قناة اليند 

 استمارةالوصفيّ التّحميميّ, وتّـ استخداـ  المنيجاعتمدت الدّراسة عمى , الرّسميّة
تحميؿ المضموف لمكشؼ عف القيـ المتضمنة في الإعلانات, وبمغت العينة جميع 

الدّراسة إلى أفّ الإعلانات  توصمت , وات التي تُعرض عمى قناة اليند الرّسميّةالإعلان
المعروضة كاف ليا دور كبير بتعزيز القيـ الاجتماعيّة والأخلاقية المتّصمة بالمجتمع 
اليندي, وكانت أىّـ قيمة تّـ التّركيز عمييا ىي قيمة إحياء التّراث اليندي, تمييا قيمة 

 العمؿ الجاد, فالصّدؽ, وأخيراً قيمة محبة الآخريف. الإخلاص, ثّـ قيمة

 عقيب عمى الدراسات السابقة:التّ  .3.11

مف خلاؿ الاستعراض لمدّراسات السّابقة, أكدت الدّراسات جميعيا عمى وجود   -
مف النّاحية الإيجابيّة والسّمبيّة,  تأثيرات للإعلانات التّمفزيونيّة عمى قيـ الطّفؿ

وعمى دورىا في تشكيؿ معارؼ الطّفؿ وتنميّة اتجاىاتو نحو مواقؼ معيّنة, 
مثؿ دراسة واىتمت بعض ىذه الدراسات بالقيـ الاجتماعيّة بالتّحديد 

(, ودراسة 2018)(, دراسة كيطاف2009)شبيب (, دراسة2005)الشّافعي



أولياء الأمور ( سنوات من وجهة نظر5-3تأثير الإعلانات التلفزيونيّة على القيم الاجتماعية لطفل الروضة بعمر)  

64 
 

 (, ودراسة2014,) Aodo (, بالإضافة إلى دراسة2019)خرفش
Preet&Bawa (2016 .) 

أما مف   النّظريّ لمبحث,استفادت الباحثة مف الدّراسات السّابقة في بناء الأدب  -
حيث تشابو واختلاؼ ىذه الدراسة مع الدراسات الأخرى فقد تشابيت الدراسات 

ىذه الدراسة في المنيج, فقد تّـ الاعتماد عمى المنيج الوصفي  عالسابقة م
اختمفت ىذه الدراسة في اختيار العينة, حيث اقتصرت عينة ىذه و التحميميّ, 

الدراسة عمى )الآباء والأميات( كونيـ المعيار الأساسي في نسبة مشاىدة الطفؿ 
برفقة أحد مف للإعلانات, كوف الأطفاؿ في ىذه المرحمة يقضوف أوقاتيـ 

بيف الأطفاؿ والإعلانات,  تراوحتفي حيف أفّ عينة الدراسات السابقة  والدييـ,
اسات اقتصرت عمى أغمب الدر فإفّ  ومف حيث الأداة المستخدمة في الدراسة,

البحث بينما اعتمد ىذا  , تحميؿ المضموف باستخداـ استمارة تحميؿ الإعلانات
  .عمى الاستبانة فقط

خاصّة الدّراسات يأتي ىذا البحث استكمالًا لما سبقو مف أبحاث, ونتيجة ليذه  -
يتّـ تناوؿ تأثير وؼ سأفّ ىذا البحث يرّكز فقط عمى القيـ الاجتماعية, و 

بشكؿ أكبر سواء مف الناحية  الاجتماعيةالإعلانات التّمفزيونيّة عمى القيـ 
 .الإيجابيّة أو السّمبيّة.

 جراءات البحث الميدانيّة:إ12.

اعتمدت الباحثة المنيج الوصفيّ التّحميميّ الذي مف خلالو يتّـ  :البحث منيج 1.12
مف خلاؿ تفسير  الاجتماعيّة وصؼ الإعلانات التمفزيونيّة وتحميؿ أثرىا عمى قيـ الطّفؿ

ومقارنة نتائج إجابات العيّنة مع نتائج دراسات سابقة, بناءً عمى فرضيّات البحث. فمف 
خلاؿ ىذا المنيج يمكننا وصؼ وتحميؿ تأثير الإعلانات التّمفزيونيّة عمى القيـ الاجتماعيّة 

 لمطّفؿ مف خلاؿ تفسير ومقارنة إجابات العينة.
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( منطقة إداريّة حسب التّقسيمات 15 تقسـ دمشؽ إلى) مجتمع البحث والعيّنة: .2.12
الإداريّة المعتمدة وىي: )دمر, المزة, كفرسوسة, القدـ, الميداف, الشّاغور, القنوات, 

استثناء وبعد  ساروجة, مياجريف, القابوف, ركف الديف, برزة, صالحيّة, باب توما, جوبر(,
بمغ عدد الرّوضات ,جوبر, والقدـ(ثلاث مناطؽ لصعوبة الوصوؿ إلييا وىي )القابوف, 

وقدّ شكمّت روضات ىذه المناطؽ , ( روضة حسب المركز الإحصائيّ 167) المناطؽ في
ونظرً لكثرة عدد روضات المجتمع الأصمي, فقد تّـ  لمبحث, الأصمي مجتمعالكاممة 

( 9وبمغ عدد روضات العينة ) (,%5سحب عينة ممثمة لممجتمع الأصمي بنسبة )
 :موزعة وفؽ الآتيروضات, 

 ( روضات عينة البحث1جدول )
 اسـ الروضة المنطقة الإداريّة
 روضة الطفولة السّعيدة ركف الديف
 روضة مجد الشاـ الخاصّة دمر
 روضة أحلاـ الطفولة المزة

 روضة النور الخاصّة كفرسوسة
 روضة آفاؽ الشّاـ الخاصّة الميداف
 روضة أطفاؿ الشّاغور الشاغور
 روضة أزىار المستقبؿ مياجريف
 روضة نجوـ الغد برزة
 روضة الشّروؽ الخاصّة القنوات

وتّـ ( أسرة, 2040بالتالي )( طفؿ, 2040بمغ عدد الأطفاؿ في روضات عينة البحث ) 
(, و قامت الباحثة بزيارة الروضات و توزيع %10بنسبة ) منيـاختيار عينة عشوائيّة 

لإرساليا إلى أىالييـ للإجابة عف  الذيف يعيشوف مع والدييـ الاستبانات عمى الأطفاؿ
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 انة( طفؿ وطفمة, وعند تفريغ الاستب204قد تّـ توزيع الاستبياف عمى )و بنود الاستبياف, 
كانت بيانات توزع أفراد عينة البحث بيف الآباء والأميات  SPSSبوساطة برنامج 

 كالآتي:
 
 

 ( أفرد العينة2جدول )

 النسبة المئوية العدد النوع
 %50 102 الآباء
 %50 102 الأميات
 %100 204 المجموع

مف أجؿ التّعرّؼ عمى تأثير الإعلانات التمفزيونيّة في ترسيخ قيـ  داة البحث:أ3.12.
الطّفؿ الاجتماعيّة, قامت الباحثة بتصميـ استبانة لمبحث بالاستعانة بالأدب التّربويّ, 

واقع  ما) ما, ىمحوريفوبعض الدّراسات السّابقة, وتكوّنت في صورتيا النّيائيّة مف 
لإعلانات التمفزيونيّة عمى قيـ الطّفؿ اتأثير ما  ,؟التمفزيونيّةمشاىدة الأطفاؿ للإعلانات 

 بنداً. \15\, وبمغ عدد بنودىا (؟الاجتماعية
مف أجؿ التأكد مف صدؽ الأداة, اختارت الباحثة عدداً مف صدق الأداة:  .3.12.1

 المحكميف مف أعضاء الييئة التّدريسيّة في كميّة التربيّة بجامعة دمشؽ, وذلؾ لمعرفة
مدى أىميّة بنود الاستبانة ومناسبتيا لممحاور الموضوعة فييا, إضافة إلى سلامتيا 

عادة بعض بنود, وتّـ تعديؿ المّغويّة ( مف المحور الأوؿ, 4,3, البنود رقـ)الاستبانة وا 
وحذؼ البنود المتشابية, ولقد تمت الموافقة  ( مف المحور الثاني,2,5,9والبنود رقـ)

 ( عبارة.15المحكميف عمى )( مف قبؿ %83بنسبة)
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تّـ تطبيقيا عمى عينة  للاستبانة, صدق الاتساق الدّاخميومف أجؿ التّحقؽ مف  
ّـ حساب معامؿ وث خارج العينة الأصمية , مفأبّ وأ ّـ 30)البالغ عددىا ) استطلاعية

تنتمي والدّرجة الكميّة لممحور الذي  المحور الثاّنيبيرسوف بيف درجات كؿ فقرة مف فقرات 
إليو الفقرة والجدوؿ الآتي يوضح معاملات الارتباط بيف كؿ فقرة مف فقرات المحاور 

 والدرجة الكميّة لممحور.
 

 الثاني( معامل ارتباط بيرسون لممحور 3الجدول )
رقـ 
 العبارة

الارتباط 
 بالدرجة الكمية

الارتباط بالدرجة  رقـ العبارة الارتباط بالدرجة الكمية رقـ العبارة
 الكمية

1 0.663** 5 0.447** 9 0.814** 
2 0.781** 6 0.664** 10 0.901** 
3 0.511** 7 0.483** 11 

0.537** 
4 0.651** 8 0.674** 

بيف  0.01عند مستوى دلالة  ةالارتباط دال جميع معاملات مف نتائج الجدوؿ نجد أفّ  
درجة تأثير الإعلانات التمفزيونيّة والقيـ الاجتماعيّة, وىذا يثبت صدؽ الاتساؽ الداخمي 

 بنداً.\15\بصورتيا النّيائيّة التي تضمنّت  لفقرات الاستبانة
عينة اللمتأكد مف ثبات الأداة قبؿ التّطبيؽ, طُبّقت الاستبانة عمى  ثبات الأداة: 3.12.2

عف طريؽ  معامل الاتساق الدّاخمي( أمّاً وأباّ, وحُسب 30) البالغة, السابقة ستطلاعيّةالا
لمحور القيـ ,حيث بمغ معامؿ الثبّات SPSSألفا, عف طريؽ برنامج -معادلة كرونباخ 

( يظير 4( وىي جيدة مف أجؿ إجراء البحث, والجدوؿ رقـ)0.797) الاجتماعيّة
 لممحور الثاني.معاملات الثبات 

 مجال ككل.لممعامل الثبات  ( 4جدول رقم)  
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 الاستبانة
معامل ارتباط 

 سيبرمان

معامل ارتباط 

 جتمان
 ألفا كرونباخ

 0.797 0.75 0.81 الثبات الكمي
تبيف أفّ الأداة قد حققت الفوائد المرجوة منيا وىي:  عمى النتائج السابقة, بعد الاطلاع  

 التأكد مف وضوح عبارات الأداة, وفيـ معانييا
 

 والإجابة عن اسئمة البحث: المعالجة الإحصائيّة. 13
دخاليا لمحاسب, وتحميميا باستخداـ الرزمة الإحصائيّة لمعموـ  تّـ تفريغ البيانات وا 

(, حيث تّـ استخراج النسب المئوية للإجابة عف السؤاؿ الأوؿّ SPSSالاجتماعيّة )
خراج المتوسطات الحسابية المتعمؽ بواقع مشاىدة الاطفاؿ الإعلانات التمفزيونيّة, واست

والانحرافات المعيارية والنسب المئوية للإجابة عف السؤاؿ الثاني المتعمؽ بدرجة تأثير 
الإعلانات التمفزيونيّة عمى القيـ الاجتماعيّة لطفؿ الروضة برأي العينة, واستخداـ اختبار 

T-TEST لتمفزيونيّة عمى لمعرفة الفروؽ بيف متوسط آراء العينة حوؿ تأثير الإعلانات ا
 القيـ الاجتماعيّة لمطفؿ.

 السؤال الأول: ما واقع مشاىدة الأطفال للإعلانات التمفزيونيّة؟ 

 ( يوضح مشاىدة الطّفل للإعلانات التمفزيونيّة5جدول رقم)

يشاىد 
طفمي 

الإعلانات 
 التّمفزيونيّة

 المجموع الأميات الآباء

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار

 %66 100 %33 50 %33 50 دائماً 
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 %29 70 %14.5 35 %14.5 35 نادراً 
 %5 34 %2.5 17 %2.5 17 أبداً 

 %100 204 %50 102 %50 102 المجموع
(, و %66( أفّ الأطفاؿ يشاىدوف الإعلانات بشكؿ دائـ بنسبة )5يظير الجدوؿ رقـ ) 

(, أمّا نسبة مف يشاىدونو بشكؿ نادر %5بمغت نسبة الأطفاؿ الذيف لا يشاىدونو مطمقاً )
 (.%29فبمغت )

الأطفاؿ ييتموف بمشاىدة الإعلانات التمفزيونية التي تعرض غالبية  وعميو نستنتج أفّ  
 تحتؿّ جزءاً ميماً مف وقت الطفؿ.عمى القنوات المختمفة فيي 

 ة؟يا الطفل الإعلانات التّمفزيونيّ الكيفية التي بشاىد بالسؤال الثاني: ما 

 ( يوضح الكيفية التي بشاىد بيا الطفل الإعلانات التّمفزيونيّة.6جدول رقم )

كيؼ يشاىد طفمي 
 ؟ الإعلانات التمفزيونيّة

 المجموع الأميات الآباء
 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار

الإعلانػػػػػػػػػات التػػػػػػػػػي تتخمػػػػػػػػػؿ 
 البرامج.

27 18.2% 27 18.2% 54 37% 

 %63 150 %31.5 75 %31.5 75 للإعلاف القنوات الرسميّة
 %100 204 %50 102 %50 102 المجموع

( أفّ الأطفاؿ يشاىدوف الإعلانات مف خلاؿ القنوات 6يظير مف خلاؿ الجدوؿ رقـ ) 
(, بينما بمغت نسبة الأطفاؿ الذيف يشاىدونو عندما %63المتخصصّة للإعلاف بنسبة )
 (.%37يتابعونيا )تكوف فاصلّا بيف برامجيـ التي 
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ومنو نستنتج اىتماـ الأطفاؿ بمتابعة الإعلانات التمفزيونيّة وحرصيـ عمى تتبّعيا مف  
 خلاؿ متابعتيـ لمقنوات التمفزيونيّة المتخصصّة للإعلانات.

 ؟أسباب متابعة الطفل للإعلانات التّمفزيونيّةالسؤال الثالث: ما 

 للإعلانات التّمفزيونيّة. ( يوضح أسباب متابعة الطفل7جدول رقم )    

لماذا يشاىد طفمي  الآباء الأميات المجموع
؟الإعلانات التمفزيونيّة  التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة 

 لمؿء وقت الفراغ 17 7.5% 17 7.5% 34 15%
 بدافع الفضوؿ 28 19.5% 28 19.5% 56 39%
إعجابولأنّيا تثير  49 21.5% 49 21.5% 98 43%  

3% 16 1.5% 8 1.5% 8 
لإنّو مجبر لحيف عودة 

 برنامجو
 المجموع 102 50% 102 50% 204 100%

( أفّ الأطفاؿ يشاىدوف الإعلانات التمفزيونيّة لأنيا تجذب انتباىو 7يظير مف الجدوؿ ) 
(, %39(, بينما يشاىدىا بدافع الفضوؿ لمعرفة محتوى الإعلاف بنسبة )%43بنسبة )
(, وبمغت نسبة مف يشاىدوف %15يشاىدونيا لمؿء وقت فراغيـ فبمغت نسبتيـ )أمّا مف 

 (.%3الإعلانات لأنيا فاصؿ بيف برامجيـ )

وعميو نستنتج أفّ الإعلانات تُصمـ بشكؿ يجذب انتباه الطفؿ المشاىد فنلاحظ انجذاب  
الأطفاؿ  الأطفاؿ لمشاىدتيا لتميّزىا بعوامؿ جذب مختمفة, وغالباّ ما تُشاىد مف قبؿ

 .لتعرّفيـ عمى أمور جديدة

 ؟الشخصيات المفضمة لدى الطفل في الإعلانات التمفزيونيّةالسؤال الرابع: ما 
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 ( يوضح الشخصيات المفضمة لدى الطفل في الإعلانات التمفزيونيّة8جدول رقم)

الشخصيات المفضمة 
لدى طفمؾ في 

 الإعلانات التمفزيونيّة

 المجموع الأميات الآباء

 النسبة التكرار النسبة التكرار النسبة التكرار

 %55 112 %27.5 56 %27.5 56 رسوـ متحركة
 %2 2 %1 1 %1 1 شخصيات واقعيّة

 %33 56 %16.5 28 %16.5 28 أطفاؿ
 %7 22 %3.5 11 %3.5 11 رياضييف
 %3 12 %1.5 6 %1.5 6 فنانيف
 %100 204 %50 102 %50 102 المجموع

( أفّ الأطفاؿ يفضموف الإعلانات التي تستخدـ الرسوـ المتحركة 8يظير الجدوؿ رقـ ) 
(, أمّا %33, بينما كاف الأطفاؿ مف الشخصيات المفضمة بنسبة )%55)بنسبة )

(, واحتؿ الفنانوف %7الرياضييف فقد كانوا مف الشخصيات المفضمة لدى الأطفاؿ بنسبة )
المرتبة الأخيرة كانت الشخصيات الواقعيّة بنسبة  (, وفي%3الترتيب الرابع بنسبة )

 ( فقط.2%)

وعميو نستنتج أفّ الأطفاؿ بحسب آراء آبائيـ وأمياتيـ يفضموف الرسوـ المتحركة  
كشخصيات رئيسيّة في الإعلانات, وذلؾ لتميّز ىذه الشخصيات بالحركة والألواف الجاذبة 

 .العمرية بالرسوـ المتحركةلمطفؿ, ومؤشر عمى تعمّؽ الطفؿ في ىذه المرحمة 

ومف خلاؿ مقارنة نتائج إجابات السؤاؿ الأوؿ مع نتائج الدراسات السابقة, نلاحظ تشابو  
(, ودراسة 2010), دراسة طرابمسي(2009)النتائج مع دراسات أخرى كدراسة شبيب

Oduuo (2014 .) 
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 الاجتماعيّة؟ : ما درجة تأثير الإعلانات التمفزيونيّة عمى القيمالخامسالسؤال  -

وفقاً لمقياس ليكرت الخماسي, حيث تعطى , الإجابة عف اسئمة ىذا المحور تكوف
تأثير  لدرجة( 3, الدرجة)ةتأثير كبير  لدرجة( 4جداً, الدرجة) ةتأثير كبير  لدرجة( 5الدرجة)
جداً, وتّـ حساب طوؿ  ة( لتأثير قميم1, والدرجة )ةتأثير قميم لدرجة( 2, الدرجة )ةمتوسط

الفئة فأعطيت كؿ درجة مف درجات أفراد العينة قيماّ متدرجة وفقاً لمقياس ليكرت, وذلؾ 
, حسب كؿ بند مف لمحكـ عمى تأثير الإعلانات التمفزيونيّة عمى قيـ الطفؿ الاجتماعيّة

 البنود التي تضمنتيا الاستبانة باستخداـ القانوف الآتي:

طوؿ الفئة 
أعمى درجة للاستجابة في الاستبانو أدنى درجة للاستجابة في الاستبانة

عدد الفئات
  

 (2007,34وىي طوؿ الفئة ) بدر وعبابنة, 0.8( = 5\4( =)(5\1-5طوؿ الفئة= 
 ومف أجؿ تفسير النتائج تّـ استخداـ المعيار الآتي: 

الإعلانات التمفزيونيّة عمى قيم الطفل  معيار الحكم عمى تأثير(: 9الجدول رقم )
   الاجتماعيّة

 درجة التأثير
القيمة المعطاة وفق 

 مقياس ليكرت
فئات قيم المتوسط 
 الحسابي لكل درجة

 1.8-1 1 قميمة جداً 
 2.7-1.9 2 قميمة

 3.6-2.8 3 متوسطة
 4.5-3.7 4 كبيرة

 5.75-4.6 5 كبيرة جداً 

ودرجيييية  الحسييييابيّة والانحرافييييات المعياريّيييية والنسييييب المئويييييةالمتوسييييطات  (:10جييييدول رقييييم )
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التيّيييأثير للإعلانييييات التمفزيونيّيييية عمييييى القيييييم الاجتماعيّيييية لطفييييل الروضيييية ميييين وجييييية نظيييير 
 .الآباء والأميات

 الفقرة
المتوسط 
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري

النسبة 
 المئوية

درجة 
 التأثير

 الترتيب

ـ طفمػػػػػػػي مػػػػػػػف شخصػػػػػػػيات يػػػػػػػتعمّ  – 1
الإعػػػػػػػػػلاف مشػػػػػػػػػاركة أصػػػػػػػػػدقائو فػػػػػػػػػي 

 أفراحيـ وأحزانيـ.
 7 قميمة 52% 1.25 1.20

ـ طفمػػػػػػػػي مػػػػػػػػف شخصػػػػػػػػيات يػػػػػػػػتعمّ  -2
الإعػػػػػلاف الالتػػػػػزاـ بالعػػػػػادات والتقاليػػػػػد 

 الاجتماعية.
 11 متوسطة 63.3% 1.24 2.89

 شخصػػػػػػػػػػػػيات الإعػػػػػػػػػػػػلاف تحػػػػػػػػػػػػثّ  -3
تكػػػػػويف الصػػػػػداقات مػػػػػع  طفمػػػػػي عمػػػػػى

 .الأطفاؿ الآخريف
4.84 1.59 84.1% 

كبيرة 
 جداً 

4 

تعمّـ طفمػػػػػػػػػػػػػػػػي شخصػػػػػػػػػػػػػػػػيات يػػػػػػػػػػػػػػػػ -4
الإعػػػػػػػػػػلاف كيفيػػػػػػػػػػة الالتػػػػػػػػػػزاـ بػػػػػػػػػػآداب 

 .الحديث
 10 كبيرة 71.9% 1.07 3.32

تزيػػػػػػػػػد الإعلانػػػػػػػػػػات مػػػػػػػػػػف رغبػػػػػػػػػػة  -5
طفمػػػػػي فػػػػػي المشػػػػػاركة فػػػػػي الأعمػػػػػاؿ 

 ومساعدة الآخريف. التّطوعيّة
4.11 1.35 82% 

كبيرة 
 جداً 

5 

 الإعلانػػػػػػػات مػػػػػػػف طفمػػػػػػػي تعمّـ يػػػػػػػ -6
 التواصؿ مع الآخريف. كيفية

4.22 1.67 80.5% 
كبيرة 
 جداً 

3 

 2 كبيرة %76 1.80 3.15تعمـ الإعلانػػػػػات طفمػػػػػي احتػػػػػراـ يػػػػػ -7
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عمى القيـ ( أفّ درجة تأثير الإعلانات التمفزيونيّة 10يتضح مف خلاؿ الجدوؿ )
الاجتماعيّة لأطفاؿ الرّوضة مف وجية نظر الآباء والأميات كانت كبيرة جداً عمى 

ات عمى ىذه الفقر  أفراد العينةحيث تراوحت النسبة المئوية لاستجابة  (3,5,6,9)الفقرات
قميمة جداً عمى الفقرات  ( عمى التوالي, وكانت84.1%(, )82%(, )80.5%,)(86%)
عمى ىذه الفقرات  أفراد العينة( حيث تراوحت النسب المئوية لاستجابة 11و1)
عمى الترتيب, أمّا الدرجة الكميّة لمجاؿ القيـ الاجتماعيّة فقد  52%)(, )51.88%)

عمى جميع  أفراد العينةكانت كبيرة, حيث بمغت قيمة متوسط النسب المئوية لاستجابة 
 (.%71.0فقرات ىذا المجاؿ )

دراسة (, 2005)ج إجابات ىذا المحور متشابية مع دراسة الشافعيوجاءت نتائ 
(, إضافة 2018)كيطاف ودراسة,2017))(, دراسة مييوبي وعاشوري2010)طرابمسي

( مف حيث تأثير 2014) ,Oduo ة(, ودراس2016) preet&Bawa  إلى دراسة
الإعلانات عمى قيـ التعاوف والمشاركة والتواصؿ مع الآخريف, بينما كانت تختمؼ ىذه 

 كبار السف.
الإعلانػػػػػػػات  مػػػػػػػف طفمػػػػػػػي ـ تعمّ يػػػػػػػ -8

 احتراـ ذوي الحاجات الخاصة.
 6 كبيرة %.73 1.30 3.97

تزيػػػػػػػػد الإعلانػػػػػػػػات مػػػػػػػػف فرصػػػػػػػػة  -9
ميػػػػػػػػػػػػػارات العمػػػػػػػػػػػػػؿ ل طفمػػػػػػػػػػػػػي تعمػػػػػػػػػػػػػـ

 والتعاوني.الجماعي 
4.90 1.83 86% 

كبيرة 
 جداً 

1 

يػػػػػػتعمـ طفمػػػػػػي مػػػػػػف شخصػػػػػػيات  -10
الجنسػػػػػػػػيف بػػػػػػػػيف  المسػػػػػػػػاواةالإعػػػػػػػػلاف 

 مف حيث الحقوؽ والواجبات.
 8 متوسطة 64% 1.20 2.76

 كبيرة %71.0 1.40 3.52 القيم الاجتماعيّة الكميّ 
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الدراسة عف ىذه الدراسات مف حيث أفّ نتائج التأثير ليذا البحث عمى القيـ الاجتماعيّة 
, التي أكدت عمى وجود تأثير قميؿ للإعلانات كبيرة عمى خلاؼ الدراسات السابقةكانت 

قيـ الطفؿ الاجتماعيّة, تعزو الباحثة ذلؾ إلى ازدياد درجة الاىتماـ بمضموف  ىعم
الإعلانات مف قبؿ القائميف عمى صناعة محتواه لإدراكيـ بأىميتو ودوره في تشكيؿ 

 وتعميـ الطفؿ منظومة القيـ المختمفة.
العينة توجد فروق ذات دلالة احصائيّة بين متوسط آراء لا : اختبار فرضية البحث -

حول درجة تأثير الإعلانات التمفزيونيّة عمى القيم الاجتماعية تعزى لمتغير نوع 
 أب/-الوالدين/أم

عمى  التمفزيونيّةمف أجؿ معرفة الفروؽ بيف متوسط آراء العينتيف حوؿ تأثير الإعلانات  
لفروؽ ة دلالة المعرف T-Testترسيخ القيـ الاجتماعية لطفؿ الروضة, تّـ استخداـ اختبار 

 بيف آراء العينة.
 (12جدول رقم )

 لمعرفة دلالة الفروق بين متوسط آراء العينتين T-TESTتطبيق اختبار 
المتوسط  العدد المجموعة الاختبار

 الحسابي
الانحراؼ 
 المعياري

قيمة 
 )ؼ(

مستوى 
 الدلالة

 القرار

تأثير الإعلانات عمى 
 القيـ الاجتماعية

 4.67 70.10 102 أب
3.38 0.273 

لاتوجد 
 فروؽ

 71.9 102 أ ّـ
5.23 

بالتالي لا توجد فروؽ  0.273>0.05=(, نجد أفّ مستوى الدّلالة12مف الجدوؿ رقـ )
ذات دلالة إحصائية بيف متوسطات آراء أفراد العينة لتأثير الإعلانات التمفزيونيّة عمى 

لمطفؿ في مرحمة الرّوضة, وتعزو الباحثة ذلؾ إلى اتفاؽ الآراء حوؿ  ةالاجتماعيّ القيـ 
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لأطفاؿ  الاجتماعيّةتأثير الإعلانات التمفزيونيّة ودورىا في تشكيؿ وتنمية منظومة القيـ 
 مرحمة الروضة.

 14-نتائج البحث العامّة:

 توصمّت الباحثة إلى النتائج الآتيّة: 

المشاىد, حيث يقضي الطفؿ امة عند ىتحتؿّ الإعلانات التمفزيونيّة مكانة  -
, وبمغت نسبة مشاىدة الطفؿ للإعلانات لأطفاؿ وقتاً طويلًا في مشاىدتياا

 .%66 بشكؿ دائـ التمفزيونيّة
تابعة الطفؿ القنوات المخصصّة للإعلاف تمثؿ الصدارة مف حيث م -

 .%63بنسبة للإعلانات 
الرسوـ المتحركة في الإعلاف في جذب انتباه الطّفؿ, وبالتالي  ر استخداـيؤثّ  -

, ي مضامينيا في ذىف الطفؿ المشاىدتزيد مف درجة ترسيخ القيـ الواردة ف
حيث أفّ الأطفاؿ يفضموف الإعلانات التي تعتمد عمى الرسوـ المتحركة 

 مف بيف الشخصيات الأخرى. %55بنسبة 
 إيجابيّة عمى القيـ الاجتماعية اً آثار فزيونيّة للإعلانات التم أفّ  النتائج أظيرت -

 العمؿ الجماعي والتعاوفكالآتي: تنمية قيمة  وقد جاء ترتيب ىذه القيـلمطفؿ 
 الصداقةتمييا قيمة , (%86حيث جاءت في المرتبة الأولى بنسبة ),

قيمة مساعدة الآخريف ومفيوـ العمؿ التطوعي ( ثّـ جاءت %84.1بنسبة)
في المرتبة  مع الآخريف وجاءت قيمة التواصؿ, (%82بنسبة ) بالمرتبة الثالثة 

 احتراـ كبار السفوفي المرتبة الخامسة جاءت قيمة  ,  %80.5)بنسبة )الرابعة 
, %71.9)بنسبة ) في المرتبة السادسة الالتزاـ بآداب الحديث, %76)بنسبة )

فقد أىممت قيمة المساواة بيف الجنسيف حيث بمغت  أمّا عف أىّـ آثارىا السّمبيّة
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ادات والتقاليد الخاصّة إىماليا لمعومف ثّـ  ,فكانت  (%64نسبة ىذه القيمة )
 فقط. (%63.3) حيث كانت نسبتيا بالمجتمع

أظيرت الدّراسة أنّو لا يوجد فروؽ ذات دلالة إحصائيّة بيف متوسط آراء  -
العينة حوؿ درجة تأثير الإعلانات التمفزيونيّة عمى القيـ الاجتماعيّة تعزى 

.)  لمتغير النوع )أب, أّـ
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 المقرحات: .15

 تقترح الباحثة الآتي:
إشغاؿ أوقات فراغ الأطفاؿ بالأشياء العمميّة والمفيدة و بما يحقؽ ليـ  -

 .البنّاء التواصؿ الاجتماعيّ 
التي تُعرض عمى القنوات التمفزيونيّة, مراقبة الأىؿ لمضموف الإعلانات  -

 وضرورة تواجدىـ جانب أطفاليـ عند مشاىدتيا.
صناعة إعلانات محميّة, وتقديميا لمطّفؿ عبر و تصميـ بضرورة الاىتماـ  -

 محتوى يتناسب مع القيـ السائدة في المجتمع.
المشاركة بيف الروضة والأسرة لمتوعية بمفاىيـ القيـ الاجتماعيّة لطفؿ  -

 الروضة.
استخداـ الأنشطة العمميّة والخبرات المباشرة في الروضة مف أجؿ تنميّة  -

 مفاىيـ القيـ الاجتماعيّة لمطفؿ.
إجراء المزيد مف البحوث المتعمقة بتأثيرات الإعلاف التمفزيوني عمى الأطفاؿ,  -

 كتأثيره عمى العادات الصحية, وتأثيره عمى الحصيمة المّغويّة.
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 العربية والأجنبية: المراجعقائمة .16

عمى سموك  MBCتأثير الإعلانات التمفزيونية في قناة (. 2016بمفوؿ, فاطمة.)1.
 .الجزائر ,رسالة ماجستير غير منشورة, جامعة محمد بوضياؼ .المستيمك

مبادئ الإحصاء الوصفي (. 2007.بدر, سالـ عيسى, عبابنة, عماد غصاب.)2
 عماف: دار المسيرة., الأردف, 1. طوالاستدلالي

 .وظيفة الإعلان التمّفزيونيّ وتأثيراتو عمى المشاىد .(2019حرفش, شمس عبد ) .3
 .36, العدد11مجمة آداب الفراىيدي, جامعة تكريت, المجمد

أثر الإعلان التمفزيوني عمى قيم وسموكيات الشباب  .(2014حمدي, محمد الفاتح.).4
 الجزائر: دار الحكمة. .النظرية الحتمية القيميةدراسة ميدانية في ضوء –الجزائري 

 .عالـ الكتب: القاىرة .ابتكار الأفكار الإعلانيةّ .(2007السّيد, نسي ) -5

 .القيم الاجتماعيةّ في الإعلانات التجّارية .(2005) .الشافعي, عبد المحسف سمماف -6
 مجمة كميّة التربية الإسلامية, بغداد, العدد الثالث والأربعوف. 

 .القيم السائدة في الإعلانات الموجية للأطفال .(2019).شبيب, ىدى مالؾ  -7 
 أطروحة دكتوراه, جامعة بغداد, كمية الإعلاـ.

دمشؽ,  .التربية العامة(. 2017الشّماس, عيسى, زيود, زينب, وكشيؾ, منى.).8
 .منشورات جامعة دمشؽ, كمية التربية

إعلانات القنوات العربية المتخصصة في برامج  .(2010).طرابمسي, أمينة  .9 
 رسالة ماجستير غير منشورة, جامعة منتوري, قسنطينة. .الأطفال
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استعمال الكوميديا في الإعلان  .(2017).عاشوري, نسريف, ومييوبي, أمنة .10 
رسالة  .وأثرىا عمى سموك الطّفل من وجية نظر ربات البيوت بالمسيمةالتمّفزيونيّ 

 ماجستير, جامعة محمد بوضياؼ, المسيمة.

العنف في برامج الأطفال وتأثيره عمى سموك (. 2016العبيدي, نورية حنفنيش.)11.
 .العراؽ ,رسالة ماجستير غير منشورة, كمية التربية لمبنات .الطفل

, أطروحة أثر الإعلان التمفزيوني في الطفل(. 2011الحسف.)العميري, محمد عبد .12
 .مصر ,معيد الدراسات العميا لمطفولة, جامعة عيف شمس .دكتوراه

: القاىرة .فن التحّرير للإعلان والعلاقات العامّة .2005)).فرج الديف, عصاـ  .13 
 .دار النيضة العربيّة

مركز : القاىرة .الراديو والتمّفزيونإعلانات  .(2004).فرج, عصاـ الديف  .14 
  .المحروسة

أىمية الإعلانات التمفزيونيةّ في نشر القيم  .(2018).كيطاف, رباب كريـ  .15 
 .الجزائر جامعة قاصدي مرباح ,26مجمة الباحث, العدد .الاجتماعيةّ

القنوات الفضائية وتأثيرىا عمى منظومة القيم (. 2011المبرز, إبراىيـ حمد.).16
, رسالة ماجستير غير منشورة .الاجتماعية لطلاب المرحمة الثانوية العامة في الرياض

 .السعودية ,جامعة الإماـ محمد بف سعود

دراسة حول المؤثرات في تربية الطّفل " الاعلان  .(2012) .المطيري, فيصؿ .17 
إحياء التراث جمعية , 708, العدد  مجمّة الفرقاف, .التمّفزيونيّ يحمل دلالات عميقة"

 .الكويت ,الإسلامي
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ظاىرة التزّاحم الإعلاني التمفزيوني وتأثيره في  .(2011) .الموسوي, حسيف عمي .18 
 , بغداد ـكمية الإعلا ,16مجمة الباحث الإعلامي, العدد .السموك الاستيلاكي لمفرد
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 الاستبانة في صورتيا النّيائيّة (1الممحق)
 استمارة موّجية لآباء الأطفال وأمياتيم

 السّيدات السّادة الأميات والآباء 

 تحيّة طيبة

أضع بيف أيديكـ استمارة استبانة تستخدـ كإحدى أدوات البحث العممي في اطار انجاز  
تأثير الإعلانات التمفزيونيّة عمى القيم الاجتماعية لطفل )البحث الموسوـ بعنواف 

( سنوات من وجية نظر الآباء والأميات( 5-3الروضة بعمر)  

 وييدؼ ىذا البحث إلى دراسة تأثير الإعلاف في إكساب الطّفؿ القيـ الاجتماعية.

ف اذ نأمؿ تعاونكـ في الاجابة الدقيقة والصريحة عمي ما تضمنتو مف اسئمة وذلؾ م 
( أماـ الخيار الذي ترونو مناسباً, وأودّ التأكيد عمي أف ىذه √خلاؿ وضع إشارة )

الاستمارة معدّة لأغراض عممية حصراً , ولا يبحث عف وجيات نظر شخص دوف الآخر 
 وأفّ ما تحتويو مف معمومات ىي لأغراض البحث وستعامؿ بسرية تامة.

                                                        شاكريف تعاونكـ

 ( أماـ الإجابة التي تراىا مناسبة:√أرجو التكرـ بوضع إشارة ) 

 المحور الأول: واقع مشاىدة الطّفل للإعلانات

 وضعؾ في الأسرة: -1 

 أـ                                     أب 
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 يشاىد طفمؾ الإعلانات التّمفزيونيّة: -2 

يانا                                      أحنادرا                                            دائما  

  

 ما الكيفية التي يشاىد بيا طفمؾ الإعلاف: -3 

 الرّسمية للإعلاناتالقنوات                  الإعلانات التي تتخمؿ البرامج 

 لماذا يشاىد طفمؾ الإعلانات: -4 

 وقت الفراغ            بدافع الفضوؿ             أنّيا تثير إعجابولمؿء 

 لأنّو مجبر عمى مشاىدتيا لحيف عودة البرنامج 

 ما الشّخصيات المفضمة لدى طفمؾ في الإعلانات التّمفزيونيّة: -5 

   أطفاؿ ات واقعية                     شخصيّ                 رسوـ متحركة

         فنانوفرياضيوف                            

                                                    

 المحور الثاني: تأثير الإعلانات التّمفزيونيّة عمى القيم الاجتماعيّة لمطفل

 العبارة
أوافؽ 
 بشدة

 محايد أوافؽ
لا 
 أوافؽ

لا أوافؽ 
 بشدة

طفمي مف شخصيات الإعلاف مشاركة أصدقائو  يتعم ّـ -1
 في أفراحيـ وأحزانيـ.

     

ـ طفمي مف شخصيات الإعلاف الالتزاـ بالعادات يتعمّ  -2
 والتقاليد الاجتماعية.
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تكويف  طفمي عمى شخصيات الإعلافتحثّ  -3
 .الصداقات مع الأطفاؿ الآخريف

     

تعمّـ طفمي شخصيات الإعلاف كيفية الالتزاـ بآداب ي -4
 .الحديث

     

تزيد الإعلانات مف رغبة طفمي في المشاركة في  -5
 ومساعدة الآخريف. الأعماؿ التّطوعيّة

     

التواصؿ مع  كيفية الإعلاناتمف تعمّـ طفمي ي -6
 الآخريف.

     

      تعمـ الإعلانات طفمي احتراـ كبار السف.ي -7
الإعلانات احتراـ ذوي الحاجات  مف ـ  طفميتعمّ ي -8

 الخاصة.
 

     

ميارات العمؿ ل طفمي تزيد الإعلانات مف فرصة تعمـ -9
 الجماعي والتعاوني.

     

بيف  يتعمـ طفمي مف شخصيات الإعلاف المساواة -10
 الجنسيف مف حيث الحقوؽ والواجبات,
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 ( الدراسة الاستطلاعية2ممحق)

من أعضاء ىيئة التدريس في كمية  أداة البحث يبين أسماء السادة محكمي (3ممحق) 
  التربية بدمشق

 الاسم الدرجة العممية الاختصاص
 الدكتور عيسى الشماس أستاذ دكتور قسـ أصوؿ التربية
 الدكتور جلاؿ سناد أستاذ دكتور قسـ أصوؿ التربية
المصري الدكتور إبراىيـ دكتور قسـ أصوؿ التربية  
 الدكتور منذر الخوري دكتور قسـ أصوؿ التربية

 

 

 

 

 

 


